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教案的要求

教案是课堂教学准备的书面计划，是教师教学传授方案的文字或图形的载体。教案是个性化、情景化的体现，不同的教师、不同的学科、不同的目标以及不同的教学情境会有较大的差异。

教案所涉及的主要项目有教学进度、教学内容、教学目的和教学方法。其中，教学进度是对照教学进度表进行自查，看是否符合原有的教学计划；教学内容是本次课程的主要内容，包括难点及关键；教学目的是教学活动围绕的中心和力求达到的目标；教学方法是指教学行为与教学组织形式。“备注”栏可记载前四项内容不能包容的信息。

每学期教师授课完成后，教案上交各系、部，归入各系、部的教学业务档案，成为各系、部的重要教学基本资料，也是教学质量评估检查的重要内容，教务处将进行抽查。

四川电影电视学院

2016年3月7日

	2019年    3 月   4/5日
	第1-8节课

	第 2周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解特稿的写作形式，掌握特稿写作前的准备工作如何做，理解特稿具有的“故事性”。

	教学内容：特稿写作：写作前的准备、讲故事的好处
（一）
认识特稿

1．
新闻的特稿长什么样？

2．
特稿的特征。

3．
特稿的任务。

（二）
特稿写作为什么要花力气在写作外

1.
写作前需要进行哪些准备工作。

2.
特稿写作的诀窍是什么。

3.
特稿的吸引力。

难点及关键：

特稿的准备工作需要如何做得更加全面；哪些选题适合做特稿。

	教学方法：

讲授法、讨论法。

	参考资料：

《华尔街日报是如何讲故事的》、南方都市报记者稿件

	课后作业与思考题：

南方系记者稿件二维码分享阅读。

	课后小结：

对于文学系的学生来说，写故事并不难，主要是如何进行特稿选题的把握，哪些选题是具有新闻性的，进行非虚构故事的写作抓住故事的“核”，比写特稿故事更重要。先让学生认识到特稿需要写故事，但与写故事不同的是，找到“新闻性新闻点”

	备注：


	2019年 3月 11/12日
	第 1-8节课

	第 3周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解特稿的故事性是如何通过一些故事要素体现的，理解优秀的特稿具备的要素，以及撰写优秀的特稿需要记者拥有怎样的能力。

	教学内容：特稿写作：要素、如何在报纸上写故事
（一）特稿写作中故事要素

1．5大要素如何安排。

2. 一线记者如何理解特稿。

（二）
认识优秀的特稿作品

1.
南方系特稿是如何炼成的。

2.
特稿写作与消息的不同。

（三）
如何找到好故事

1.
阅读的力量。

2.
如何获得中间人的朋友。

3.
知道读者的兴趣点。
难点及关键：

5大要素在特稿中的运用。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《南方周末特稿手册》

	课后作业与思考题：

选择南方周末特稿手册中的一篇稿件进行阅读，并进行小组讨论。5大要素是如何在这篇特稿中运用的。

	课后小结：

特稿的写作要求学生对生活有观察、对身边发生的事有思考，通过知识面的扩展，能发现更多的选题并进行调查。本节课通过案例的阅读，希望引导学生多思考多发现现实中的社会现象，需要有怀疑的精神。

	备注：


	2019年 3月 18/19日
	第 1-8节课

	第 4周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解哪些故事要素可以让特稿更吸引人，了解如何成为一个新闻类的讲故事的人，了解非虚构故事写作与虚构故事写作的区别。

	教学内容：特稿写作：让故事吸引人的元素
（一）特稿中如何构思故事

1.
采访之前的准备。

2.
能否在写作中跟着感觉走。

（二）
让特稿中的故事吸引人

1.
哪些元素可以吸引人。

2.
深入底层去寻找信息。

3.
成为一个讲故事的人。
难点及关键：

如何深入底层寻找信息，哪些信息对于特稿写作是有用的。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

普利策新闻奖获奖报道作品

	课后作业与思考题：

结合课堂的内容及案例，思考如何成为一个讲故事的人。

	课后小结：

学生在理解讲故事的时候，容易变成在写作中加入自己情感的写作，特稿故事的写作，作者作为一个讲述者，如何保持一种中立的态度，挖掘深层次的信息和事件原因，是需要在后面的课程中与学生进行讨论和引导的。

	备注：


	2019年 3月 25/26日
	第 1-8节课

	第 5周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解如何寻找选题、做选题计划与执行稿件，通过练习总结前四周的学习内容，并在实际操作中发现问题并讨论尝试解决。

	教学内容：安排特稿写作：计划与执行（分组讨论选题）
（一）安排特稿写作

1.
计划与执行。

2.
组织材料和结构。

3.
处理导语、数据的诀窍。

4.
让字句具有抓人眼球的魔力。

（二）分组讨论选题

每组不超过5人，进行选题寻找与信息收集。

难点及关键：

如何找到特稿选题：引导学生让选题不再成为一个难题，而是学生有心探索的一个问题。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《华尔街日报是如何讲故事的》

	课后作业与思考题：

特稿选题讨论。

	课后小结：

找选题很多时候会成为学生一个难点，大部分时候学生会漫无目的在网上看新闻，或者报一个已有报道的选题。引导学生从他们有兴趣的领域出发，去发现他们想要了解和探索的内容，从新闻价值出发，讨论选题的制定，这样的效果会更好。

	备注：


	2019年 4月 1/2日
	第 1-8节课

	第 6周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解特稿写作语言运用的特点，了解如何处理导语，了解如何运用数据。

	教学内容：安排特稿写作：组织材料和结构（人物特稿练习）
（一）安排特稿写作

3.
处理导语、数据的诀窍。

4.
让字句具有抓人眼球的魔力。

（二）分组进行材料准备

小组准备材料，尝试采访，并对稿件结构进行思考和讨论。

难点及关键：

如何在特稿故事的写作中，保持中立的态度，探寻事实、陈述事实、发现底层信息，不能夹杂个人的感情色彩。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《华尔街日报是如何讲故事的》、重庆万州公交深度报道稿件。

	课后作业与思考题：

特稿人物练习及指导。

	课后小结：

在没有进行采访知识点细致的讲解之前，先结合特稿的知识点，让学生进行人物特稿写作前的采访，作为采访课之前的“试水”，发现学生的问题，在之后的课程中进行重点讲解。其次，这个练习作为其中的一个小测试，目的不是在让学生做一个完整的深度人物稿件，而且如何形成特稿写作的思路，尝试从0开始，制作特稿。只有在实践的过程中，我们才能发现问题，并进行互动讨论。

	备注：

重庆万州公交深度报道稿件将作为一个反面案例进行讲解。


	2019年 4月 8/9日
	第 1-8节课

	第 7周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解采访的目的和基本原则，理解采访的本质，理解采访与写作的关系。

	教学内容：什么是采访及采访的基本原则
（1） 什么是采访，采访问题在哪里。

2017级学生在上学期做纪录片采访过程中发现的采访中的问题，包括：

组别1：1、回答过于官方。2、不愿意回答负面问题。3、不知道如何加深问题。4、熟悉的人不知道如何采访。5、回答者太热情。6、被采访者不按照提问回答。

组别2：1、回答者回答过于简单。2、回答者回答内容并非采访者想要。3、提问过长，让回答者在做选择。4、正式采访过于官方。5、涉及到敏感问题，无法获得答案。

1. 显性文体。

1） 缺乏自信：摄像机一开，不知道看哪儿和如何回答。可以假装没有开，从聊天开始进行交流，再过度到采访的问题。

2） 获取完整的信息：在获取新鲜和与众不同的点时，网络媒体的直播间采访做得并不太好。记者拿着稿子直接念问题，两个沙发，坐着一个接一个问题回答完，采访结束。（这不是真正的采访，只是一种表演）
2.
隐性问题。

（二）
采访是什么。

1.
采访基本原则。

2.
记者如何获取信息。

3.
什么是新闻采访。

4.
创造性的采访与提问。

5.
采访的类型。
难点及关键：

理解为什么需要进行采访，采访的一问一答是如何开展的。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《创造性采访》

	课后作业与思考题：

思考题——

1、如果让你采访，采访姿态会影响你的提问吗？
2、你会在采访中认真听对方的回答吗，采访中的互动是如何产生的？

	课后小结：

让学生理解采访不是刻意的一问一答，采访是一种交流和互动，也是“心灵与心灵的交流”。

	备注：




	2019年 4月 15/16日
	第 1-8节课

	第 8周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解采访整个步骤和流程，了解采访前准备的重要性。掌握一定采访的技巧。

	教学内容：采访的步骤
（一）采访的前期准备

1.
采访的目的。

2.
背景调查。

3.
采访预约。

4.
策划采访。

（二）
采访中如何做

1.
打破采访的僵局。

2.
提出第一个问题。

3.
营造和谐的采访氛围。

（三）
采访的技巧

1.
提出敏感问题。

2.
提出问题后的情感恢复。

3.
总结采访。

难点及关键：

困难问题如何提出，如何争取受访者的信任并放下戒备。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《创造性采访》

	课后作业与思考题：

对执行调查采访，在约访和采访的过程中可能会遇到什么问题？有技巧可以解决吗？请通过网络寻找案例。

	课后小结：

采访的技巧只有通过新闻调查采访的实际训练，在实训中才能真正得以成长；课堂中运用大量的采访案例，是帮助学生理解采访流程的重要材料。

	备注：

根据课堂学生的接受程度，进行模拟采访训练。


	2019年 4月 29/30日
	第 1-8节课

	第 9周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解采访策划如何做，掌握基本的技巧。

	教学内容：采访策划与提问
（一）为什么采访需要策划
1.
明确采访目的。

2.
采访要求的提出。

3.
做作业。

4.
研究对象的性格。

5.
好的采访为写作提供亮点内容。

（二）
策划步骤
1.
采访策划需要分几步走。

2.
制定具体的采访计划。

3.
保持策划的弹性。

4.
关于策划的补充。

难点及关键：

不同类型的采访，策划步骤有所不同，通过案例讲解人物采访、突发事件采访、深度采访等采访策划的步骤。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《创造性采访》、热点新闻事件案例分享

	课后作业与思考题：

深度调查采访，特别是曝光性调查的采访计划与实际报道中，可能会出现哪些突发情况。

	课后小结：

采访是有目的性的获取资料，策划的关键在于是否能做好采访前资料的收集、采访对象的了解、采访事件的背景材料解读，以及思考。这里的思考应针对调查采访事件和人物，进行历史、原因、社会等层面的考虑，深入层次越深，采访准备才会做得更充分。

	备注：




	2019年 5月 6/6日
	第 1-8节课

	第 10周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

掌握面对受访者，如何进行采访的基本技巧；掌握采访的提问方式。了解面对特殊问题，如何处理。

	教学内容：采访提问与特殊问题
（一）提问

语言与顺序

1.
提问的语言要求。

2.
开放式问题与封闭式问题。

3.
提问的顺序。

提问的结构

1.
如何开始提问。

2.
过滤型问题。

3.
五个W。

提问的几种形式

1．
数字问题。

2．
创造性问题。

3．
诱导性问题。
（二）
采访中的特殊问题

难以约见的采访对象

1.
询问敏感性问题。

2.
采访的精确性。

如何面对被访者的反应

1.
被访者都讲得是真话吗。

2.
托词回避的被访者。

3.
枯燥泛味的被访者。

难点及关键：

受访者不愿意接受采访时，如何通过技巧说服接受采访。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《创造性采访》、热点新闻事件案例分享

	课后作业与思考题：

1、当你的受访者在采访中不愿意回答问题时，如何通过话题让他继续回答？
2、在调查新闻中，如果你的采访问题比较尖锐，你会如何提？一定要尖锐吗？

	课后小结：

对采访提问的学习，可以融入具体的案例来展开，只有通过活生生的新闻采访报道，学生们才能理解采访。

	备注：




	2019年 5月 13/14日
	第 1-8节课

	第 11周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

了解不同类型的人物采访，掌握人物采访的基本技巧。

	教学内容：人物专访
（一）基本概念（1课时）

1.
人物采访的分类。

2.
人物采访的用途。

（二）
如何进行人物采访（1课时）

1.
人物采访需注意的问题。

2.
如何进行人物采访。

（三）
采访技巧及练习（1课时）

1.
可用于人物采访的20个问题。

2.
记住采访者。

难点及关键：

不同性格的被访者，会让采访者面对一些新的问题，如何灵活运营采访技巧，顺利完成采访，是人物专访的重点也是难点。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《创造性采访》、南都人物专访案例。

	课后作业与思考题：

人物采访后的材料如何整理，结合半期做的人物特稿来看，学习了采访后，之前的采访问题需要进行修改吗，有哪些问题。

	课后小结：

通过采访的整个流程中的各个环节的知识点学习，让学生基本掌握采访的技巧，在人物采访中，如何运用技巧获得高质量的材料，是需要在不断的实践中学习的；学生特别是尖子生在微文团队的锻炼中，应再多考虑采访技巧的运用，多给学生一些课堂外、校外的采访实践训练。

	备注：




	2019年 5月 20/21日
	第 1-8节课

	第 12周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

让学生了解互联网对新闻业的改变，新媒体与传统媒体的区别。

	教学内容：新媒体的市场环境与变化
（1） 互联网时代：技术发展带来新闻内容的改变。

1. 互联网技术的商业化浪潮。

2. 从门户网站到新闻APP平台。

（2） 媒体改革：新媒体的发展与传统媒体的挑战。

1． 了解“直播分离”与电视台的转型。

2． 了解传统媒体的新媒体平台。例如：封面新闻、澎湃新闻。

3、了解短视频平台。
难点及关键：

互联网技术对传统媒体的冲击、转型，以及新媒体的发展带来内容制作上的变化。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《网络媒体事务》、央视纪录片“互联网时代”、新媒体平台资料

	课后作业与思考题：

了解市场上的短视频平台，并进行分析。

	课后小结：

媒体市场的新变化，需要多角度结合不同形式的新媒体平台，引导学生自主学习和研究。

	备注：




	2019年 5月 27/28日
	第 1-8节课

	第 13周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

让学生了解互联网对新闻业的改变，新媒体与传统媒体的区别。

	教学内容：新媒体编辑
（一）
新媒体编辑日常使用编辑器介绍。

1.
新媒体内容制作后台。

2.
了解Dreamweaver与H5。

（二）
新闻写作的变化。

1．
了解新闻资讯与新闻互动栏目的区别。

2．
了解新媒体平台新闻制作的多元化。

难点及关键：

新媒体编辑技能在传统媒体技能上需要有所突破，让学生理解，拥有传统技能的同

时学习新技能是当下媒体人的常态。

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《网络媒体事务》

	课后作业与思考题：

了解目前媒体市场招聘需求。

	课后小结：

新媒体编辑是个较为笼统的说法，具体到内容制作、策划、运营，不同的岗位会有不同的要求，这个单元学习过程中，通过引导学生找到适合自己的新媒体方向，培养技能，同时也从观念上理解“全能记者”是新媒体发展提出的要求。

	备注：




	2019年 6月 3/4日
	第 1-8节课

	第 14周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

让学生了解互联网对新闻业的改变，新媒体与传统媒体的区别。

	教学内容：新媒体内容策划
（一）
不同的媒体平台对内容策划要求不同。

1、综合类新闻媒体APP。

2、垂直类新媒体APP。

3、视频与短视频平台。

（二）
新媒体内容策划案撰写。

1、有营销任务的策划案撰写。
2、主题活动类策划案撰写。

难点及关键：

内容策划

	教学方法：

讲授法、讨论法

	参考资料：

《网络媒体事务》

	课后作业与思考题：

尝试完成一个与营销相关的策划案，并拟出策划案大纲。

	课后小结：

新媒体内容策划在基于流量等数据考虑的情况下展开，对数据的要求放在第一位，内容需要服务于数据。引导学生认识、理解新媒体数据，认识到通过看数据、用数据，转换为策划内容的推广，将更为重要。

	备注：




	2019年 6月 10/11日
	第 1-8节课

	第 15周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

通过一个学期的学习，让学生把知识运用到实践中来；掌握采访、写稿、推广、新媒体平台（自媒体）运用等技巧，并通过他们的实践作品来展示。

	教学内容：新媒体实践：新媒体环境下的采访报道选题讨论
（一）
分组报选题。

（二）
选题分组讨论及呈述。
难点及关键：

引导学生从兴趣出发，找适合自己的新媒体方向进行选题报送。

	教学方法：

讨论法、

	参考资料：

《网络媒体事务》

	课后作业与思考题：

谈选题并进行资料查询。

	课后小结：



	备注：



	2019年 6月 17/18日
	第 1-8节课

	第 16周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

通过一个学期的学习，让学生把知识运用到实践中来；掌握采访、写稿、推广、新媒体平台（自媒体）运用等技巧，并通过他们的实践作品来展示。

	教学内容：新媒体实践：选题修改及内容制作
（一）
选题讨论确定。

（二）
一对一内容制作指导。
难点及关键：

引导学生在规定时间内完成新媒体选题。

	教学方法：

讨论法、讲授法。

	参考资料：

《网络媒体事务》

	课后作业与思考题：

选题制作，并考虑如何在新媒体平台进行推广。

	课后小结：



	备注：




	2019年 6月 24/25日
	第 1-8节课

	第 17周（周一、二）
	

	教学目的及要求：

通过一个学期的学习，让学生把知识运用到实践中来；掌握采访、写稿、推广、新媒体平台（自媒体）运用等技巧，并通过他们的实践作品来展示。

	教学内容：新媒体实践：内容呈现及推广策划
（一）
内容展示。

（二）
新媒体平台选择及推广。
难点及关键：

指导学生在规定时间内完成选题。

	教学方法：

讨论法、

	参考资料：

《网络媒体事务》

	课后作业与思考题：

无

	课后小结：

较好的选题，估计学生利用自媒体平台进行推广；并能围绕一个方向长期进行内容的运营。引导学生研究、运用不同的新媒体平台，推广自己的作品。

	备注：




