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教案的要求

教案是课堂教学准备的书面计划，是教师教学传授方案的文字或图形的载体。教案是个性化、情景化的体现，不同的教师、不同的学科、不同的目标以及不同的教学情境会有较大的差异。

教案所涉及的主要项目有教学进度、教学内容、教学目的和教学方法。其中，教学进度是对照教学进度表进行自查，看是否符合原有的教学计划；教学内容是本次课程的主要内容，包括难点及关键；教学目的是教学活动围绕的中心和力求达到的目标；教学方法是指教学行为与教学组织形式。“备注”栏可记载前四项内容不能包容的信息。

每学期教师授课完成后，教案上交各系、部，归入各系、部的教学业务档案，成为各系、部的重要教学基本资料，也是教学质量评估检查的重要内容，教务处将进行抽查。

四川电影电视学院

2016年3月7日

	  2018年     9  月    24   日
	第         1-4                  节课

	第    4      周（周  一      ）
	

	教学目的及要求：

1．认识新媒体。
2．了解新媒体对影视行业带来的机遇与挑战。

	教学内容：
新媒体时代背景下，信息技术的发展进步促使营销方法和营销思维必须满足当下新媒体交互性和开放型的特点。同时，数字技术和通信技术使新媒体能够同时兼具、融合各种媒体形态，改变了整个媒体产业结构，也改变了受众的信息接触和传播方式，带来终端革命。
难点及关键：

1.新媒体环境下的媒介环境基本情况。

2.新媒体给影视行业带来的机遇与挑战。



	教学方法：

引导学生思考身边的新媒体，并说出其特点。

	参考资料：

	课后作业与思考题：

思考新媒体的发展趋势

	课后小结：

	备注：


	       2018年  9     月   29    日
	第              1-4             节课

	第     5     周（周    六    ）
	

	教学目的及要求：

1、了解新媒体及其构成要素

2、了解新媒体发展现状极其迅速发展的原因
3、了解不同类型媒体的发展情况、具体特征及传播规律

	教学内容：

介绍新媒体的概念，新媒体的构成要素，分析新媒体发展迅速的原因，探讨新媒体对传统媒体的继承与冲击，深入剖析新媒体的特征。不同类型媒体的发展情况、具体特征、传播规律进行个案分析，加强学生对于不同类型新媒体的认识与理解。

难点及关键：

1.新媒体的概念及其发展原因
2.新媒体对个人的影响

	教学方法：

结合实际案例，引导学生了解新媒体的基本概念。

	参考资料：

纪录片《造梦者》

	课后作业与思考题：

	课后小结：

	备注：




	       2018年  10     月   8    日
	第              1-4             节课

	第     6     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

1、了解新媒体对传统媒体的冲击

2、了解媒介融合的背景及内在驱动力

3、明确媒介融合环境下的传媒发展趋势

	教学内容：

新媒体对媒介生态、受众习惯、社会生产力等各个方面产生的深刻影响，了解新媒体时代发生的各种变化，明确媒介融合的内在驱动力及其带来的机遇与挑战。

难点及关键：

1、新媒体对传统媒体的影响

2、媒介融合

	教学方法：

结合实际案例，引导学生了解媒介融合的基本概念。

	参考资料：

教学视频《媒介大战》

	课后作业与思考题：

引导学生思考新媒体对传统媒体的冲击。

	课后小结：

	备注：


	       2018年  10     月   15    日
	第              1-4             节课

	第     7     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

1、了解全媒体传播的概念

2、把握新媒体的发展对营销所带来的机遇与挑战。
3、增强与提升新媒体进行营销活动的意识与能力。

	教学内容：

新媒体时代背景下，信息技术的发展进步促使营销方法和营销思维必须满足当下新媒体交互性和开放型的特点。同时，数字技术和通信技术使新媒体能够同时兼具、融合各种媒体形态，改变了整个媒体产业结构，也改变了受众的信息接触和传播方式，带来终端革命。因此，作为营销者就必须重新建构其营销内容体系。
难点及关键：

1、 新媒体营销的特点及内容体系。
2、 我国目前新媒体营销运用现状及主要存在问题。


	教学方法：

引导学生分享最近在网络上看到的印象最深的全媒体营销方案，并将其进行分析。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

以“川影26周年校庆”为主题，策划一则全媒体营销方案。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  10     月   22    日
	第              1-4             节课

	第     8     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

掌握新媒体营销的媒体通道。


	教学内容：

    新媒体营销的常用通道与网络媒体分不开，具体包括：以展示、搜索、联盟和赞助等形式出现的常规网络媒体；作为新生代的社交媒体；结合了移动互联网技术、通信技术和系列小屏幕装备的移动平台，以及集互联网、多媒体、通信等多种技术手段于一体的网络协议电视（IPTV）等。

难点及关键：

1、 常用通道的特点



	教学方法：

具体案例指导学生了解营销通道。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

小组讨论后确定小组的自媒体平台及内容。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  10     月   29    日
	第              1-4             节课

	第     9     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

掌握新媒体营销的媒体通道。


	教学内容：

    新媒体营销的常用通道与网络媒体分不开，具体包括：以展示、搜索、联盟和赞助等形式出现的常规网络媒体；作为新生代的社交媒体；结合了移动互联网技术、通信技术和系列小屏幕装备的移动平台，以及集互联网、多媒体、通信等多种技术手段于一体的网络协议电视（IPTV）等。

难点及关键：

1、 常用通道的发展趋势

	教学方法：

具体案例指导学生了解营销通道。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

课堂与教师讨论后，创建小组的自媒体平台，并发布第一期内容。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  11     月   5    日
	第              1-4             节课

	第     10     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

了解并能运用新媒体营销方法。


	教学内容：

    新媒体营销方法，按营销的侧重点，可分为内容营销、参与式营销和个性化营销。

难点及关键：

1、 常用方法的内容与特点

	教学方法：

具体案例指导学生了解营销手法。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

小组自媒体平台，每周至少保证一次更新。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  11     月   12    日
	第              1-4             节课

	第     11     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

了解并能运用新媒体营销方法，创新新的模式。


	教学内容：

    新媒体营销方法，按营销的侧重点，可分为内容营销、参与式营销和个性化营销。

难点及关键：

1、 常用方法的创新模式

2、 常用方法的发展趋势

	教学方法：

引用具体案例谈及现有方法的优劣势，并引导学生进行方法创新。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

小组自媒体平台进行一次创新型营销方法探索。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  11     月   19    日
	第              1-4             节课

	第     12     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

1、了解微信营销现有的几种方式。
2、把握微信营销未来的发展方向。

3、了解微信营销的方法和技巧。


	教学内容：

微信庞大的用户群、信息到达率高、精准营销等特征让微信营销受到许多人青睐。在进行微信营销过程中，要注意掌握一定的方法和技巧。确定目标用户并不断积累用户，是微信营销得以开展的重要基础。在积累用户的同时，也要在各个方面提升用户体验，维护用户，这才能提高用户的忠诚度。
难点及关键：

　1、微信营销的特点与方式。
　2、微信营销的方法技巧。



	教学方法：

结合相关微信公众号大V案例，介绍其手法。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

通过小组创建的公众号平台，观察分析各类营销手法的效果。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  11     月   26    日
	第              1-4             节课

	第     13     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

1、了解微博营销的策略。
2、把握微博营销的发展趋势。

	教学内容：

微博未做一个媒体属性极强的信息发送平台，因为拥有数量巨大的用户群及较高的信息达到的精准率而备受营销者的青睐。微博的多媒体属性、及时互动性、快速广泛的传播速度及社会化都让微博在营销方面呈现出众优势。微博营销的战略一般有内容战略、名人效应、互动策略、掌握发布时间、整合策略等达到吸引有效粉丝群，但同时它也面临挑战。
难点及关键：

1、微博营销策略。
2、微博营销面临的挑战和应对措施。

	教学方法：

要求学生提出在微博上印象最深的营销案例，并对其进行分析。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

思考微博营销与微信营销的区别。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  12     月   3    日
	第              1-4             节课

	第     14     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

了解视频营销的商业价值，并能够针对产品或企业做出相应的视频推广方案。


	教学内容：

    视频营销是指具有营销需求的企业、组织机构或个人在网络上进行的视频形式的营销。具有成本低廉、传播快、覆盖广、互动强、效果好和助力精准营销的优势。视频营销的策略有：感官效果最大化、视频病毒化、视频搜索引擎最优化、视频内容原创化。
难点及关键：

1、 视频营销的概念、类型。

	教学方法：

具体案例指导学生了解视频营销手法。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

找寻几部视频营销的案例，与同学分享并分析其优缺点。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  12     月   10    日
	第              1-4             节课

	第     15     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

熟悉视频营销的手法，并对视频营销的优化策略进行探索。


	教学内容：

    视频营销是指具有营销需求的企业、组织机构或个人在网络上进行的视频形式的营销。具有成本低廉、传播快、覆盖广、互动强、效果好和助力精准营销的优势。视频营销的策略有：感官效果最大化、视频病毒化、视频搜索引擎最优化、视频内容原创化。
难点及关键：

1、 视频营销的演变及发展趋势。

	教学方法：

具体案例指导学生了解视频营销的特点。

	参考资料：



	课后作业与思考题：

根据视频营销的相关理论，为自己拍摄一个长度不超过1分钟的推广视频。

	课后小结：



	备注：


	       2018年  12     月   17    日
	第              1-4             节课

	第     16     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

了解全媒体营销概念，并能运用全媒体策划意识。


	教学内容：

    全媒体营销不仅仅指传统媒体与新媒体平台上的营销活动，还包括线下环节的推广。需要学生对产品或企业有整体意识，要求线上线下全面出击，形成营销矩阵。
难点及关键：

1、 全媒体营销的概念
2、 策划的具体要求和方法

	教学方法：

具体案例指导学生了解全营销手段。

	参考资料：



	课后作业与思考题：



	课后小结：



	备注：


	       2018年  12     月   24    日
	第              1-4             节课

	第     17     周（周    一    ）
	

	教学目的及要求：

复习本学期所有知识点，要求学生了解新媒体相关理论并能熟练运用。


	教学内容：

    总复习阶段，将本学期所学内容进行整体梳理。

难点及关键：



	教学方法：

梳理关键知识点。

	参考资料：



	课后作业与思考题：



	课后小结：



	备注：


